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Potenciar a circularidade do
vidro. Desafio, 100% do vidro
portugués reciclado.
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N | SUPER BOCKGROUP

Super Bock Group é mais do que uma cervejeira
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pRonUCTlonﬁN% -
MARKETING OF

Tourism

1.340 17.574

WP

Soft Drinks . COLABORADORES FORMAGAO (h/ano)
MARCAS EMPREGO <29 anos idade
FORNECEDORES NACIONAIS INV. INOVAGAO ultimos 3 anos
538 Milit
BEBIDAS

Source: 2023 SBG Sustainability Report
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1Mliters

DOADOS COMUNIDADES

43%

Vol retornaveis em Cerveja
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AS NOSSAS MARCAS & PORTFOLIO SAO MAIORITARIAMENTE DISPONIBILIZADAS EM EMBALAGENS
DE VIDRO
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é POTENCIAMOS A CIRCULARIDADE QUER PELAS EMBALAGENS RETORNAVEIS QUER
PELAS DE USO UNICO

Uso Unico

SUPER BOCKGROUP

(0, ]




é AS EMBALAGENS TEM IMPACTO MUITO FORTE NA NOSSA PEGADA

e "l‘:“““

EMISSOES DE GEE NA CADEIA DE VALORDA PRODU(};&O
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E Agricultura Centros Embalagens Transporte Refrigeracao Tratamento

% e Matéria Prima Producao e Distribuicdo de Fim de Vida

(7] 16% 13% 32% 12% 26% 1%

6

Fonte: Relatorio Sustentabilidade 2024 www.superbockgroup.com


http://www.superbockgroup.com/

é PENSAR RECICLAGEM VIDRO

| SUPER BOCKGROUP

INOIZ

VIDRO

Abordagem cultural | Etnografia | Horeca
Super Bock Group

A ;rln N Y e Tl L = W -

pessoas a fase narrativa que
define o que fazem e o responder
a enchentes, o enderecar de
diferentes caprichos e o facturar.

é entender os clientes HORECA

A ida ao ecoponto € uma tarefa

or ._-:-':‘- :.-v'_'i_.‘:"-::'_"-"‘ L:‘—‘“’;;"‘-“"'a
|
da equipa.
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de turno, residuos e
indiferenciado & “‘“oblematlw.



é PENSAR RECICLAGEM VIDRO é entender os clientes HORECA

E o contexto que hoje carateriza este setor de muitas micro e pequenas empresas

350 MILHOES de DALTONICOS no MUNDO

lem12h |1em 200 mulh
em 12 homens|1em mulheres ATk 80 OOO pontos de venda

90 112 90 41 :300 000 -rccoc

Forte rotacao na mao-de-obra

42% brasil
‘ 13,8% cabo verde

7,2% europeus

Amarel Verd . A
arelo | Azl | 6,2% india

| SUPER BOCKGROUP

Fonte: ColorAdd e dados Banco PT



| SUPER BOCKGROUP

PENSAR RECICLAGEM VIDRO

Neste contexto onde deviam devolver as embalagens

é entender os clientes HORECA
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é AGIR COMO TEMOS TENTADO FAZER CAMINHO ....

| SUPER BOCKGROUP

0:44 ¢0:07
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SUSTAINABLE
DESIGN

Depois de brindar,
recicla.

AL L S . g ) ) o

|A QUE UMA GARRAFA
s::u-n?.!z.&usl. PODE TER
MAIS DE 20 VIDAS?

Flrnese

E QUE UM BARRIL PODE
DURAR DECADAS?

¥ 0vidroé usado hd
@ mais de 4000 anose
& um optimo exemplo
@] decircularidade.

Cada gamafa ou frasco
usado pode ser reciclado
para criar novos, num
M iclo continuo que reduz
e sigmhtalwameme
! ouso de recursos
79l naturais sem nunc
3 pevﬂevquaﬁd:ﬂe

GROUP

= DESCOBRE
0/cIcUo
Do VIDRO

...alia-se ao Super Bock Group na
valorizagao de embalagens reutilizaveis

A AHRESP apoia a campanha pioneira do Super Bock
Group, que identifica bares, cafés e restaurantes que ja
optam por embalagens reutilizaveis e sensibilizam os
consumidores para a importancia de alternativas mais

sustentaveis.
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OBRIGADA

superbockgroup.com
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