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~2.500 a 3.000/ano Fiscalizagdo quase inexistente; o alcool
era um fator culturalmente aceite na
conducao.
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~2.500 a 3.000/ano Fiscalizagio quase inexistente; o dlcool
era um fator culturalmente aceite na
conducao.
~2.000 a 2.700/ano Pico em 1991: mais de 3.200 mortos. Em

1994, o limite de 0,5 g/l torna-se lei.
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~2.500 a 3.000/ano Fiscalizacdo quase inexistente; o dlcool
era um fator culturalmente aceite na
conducao.
~2.000 a 2.700/ano Pico em 1991: mais de 3.200 mortos. Em

1994, o limite de 0,5 g/l torna-se lei.

~800 a 1.800/ano Forte queda. Em 2005, estimava-se que o
alcool causava cerca de 4.000 mortes
totais (incluindo doencas e acidentes).

~500 a 700/ano Estabilizagdo. Cerca de 1/3 dos
condutores mortos apresentavam alcool
no sangue.
~450 a 600/ano Atualmente, o dlcool é responsavel por

cerca de 25% de todas as mortes na
estrada.
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